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1. OBJETIVO

Definir a forma de contrataco dos servicos de comunicagéo social publicitaria, prestados necessariamente
por intermédio de agéncia de propaganda, no SEBRAE/TO, em razéo da auséncia de previsdo no
Regulamento de Licitagdes e de Contratos do Sistema SEBRAE.

2. AREAS ENVOLVIDAS
Todas as Unidades do SEBRAE/TO.
3. DEFINICOES

3.1 Comunicacao Social Publicitaria

Para os fins desta Instrugao Normativa seréo adotadas as seguintes definicdes:

E o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objeto o estudo, o planejamento,
a conceituagao, a concepcao, a criagéo, a execucéo interna a intermediacao, a supervisdo da execugao
externa, a distribuicio de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de
promover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em
geral.

3.2 Servicos Especializados e Pertinentemente Complementares aos de comunica¢ao Social
Publicitaria

3.2.1 Planejamento e execugao de pesquisas e instrumento de avaliagéo e de geragéo de conhecimento
sobre o mercado, o publico—alvo, os meios de divulgagéo ou sobre os resultados das agdes realizadas;

3.2.2 Produc&o e execucao técnica das pegas e projetos publicitérios criados ou desenvolvidos;

3.2.3 Criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo social publicitaria, em
consonancia, com novas tecnologias, visando a expanséo dos efeitos das mensagens e das agbes
publicitérias;

3.2.4 Os contratos de servicos de publicidade terdo por objeto somente as atividades previstas neste
item, vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa,
comunicacéo e relacdes publicas ou as que tenham por finalidade a realizagéo de eventos festivos de
qualquer natureza, as quais seréo contratadas por meio de procedimentos licitatorios préprios.

4. PROCEDIMENTOS

4.1 Contratacio dos Servigos de Publicidade.

4.1.1 A contratacdo dos servicos de publicidade sera processada pelo SEBRAE/TO, respeitadas as
modalidades definidas no Regulamento de Licitagées e Contratos do Sistema SEBRAE, por licitagéo,
adotando-se como obrigatério o tipo “técnica e preco”.

4.2 Elaboracgao do Edital

4.2.1. No momento da criacéo do edital de licitag&o para contratag&o de servigos de comunicagéo social
publicitaria, devera ser estabelecida regra de comprovagdo de pesquisa de prego, no ramo do
fornecimento pretendido, pelo(s) licitante(s) vencedor(es), quando do momento da apresentagéo da
autorizacéo de servico.

4.2.2. N3o se aplica a exigéncia acima paré ﬁ srw@ 1? Nﬁyo %
Resolugio r°(2 120/ J
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4.3 Procedimentos Licitatorios

4.3.1. Forma de julgamento da licitagdo A elaboracéo do instrumento convocatério das licitagbes
previstas nesta IN obedeceréa as exigéncias do RLCSS, com as seguintes exceges:

a) Os documentos de habilitagéo ser&o apresentados apenas pelos licitantes classificados no
julgamento final das propostas;

b) As informagdes suficientes para que os interessados elaborem propostas serdo estabelecidas
em um briefing, de forma precisa, clara e objetiva;

c) A proposta técnica sera composta de um plano de comunicagdo social publicitaria, pertinente
as informacdes expressas no briefing, e de um conjunto de informagbes referentes ao
proponente;

d) O plano de comunicagdo social publicitaria sera apresentado em duas vias, uma sem a
identificacao de sua autoria e outra com a identificagéo;

e) Os critérios para julgamento dos quesitos selecionados para compor o plano de comunicagéo
publicitaria, elencados no item 4.2.1, deverao estar evidenciados no instrumento convocatorio da
licitacdo;

f) A proposta de preco contera quesitos representativos das formas de remuneracéo vigentes no
mercado de publicidade;

g) O julgamento das propostas técnicas e de pregos e 0 julgamento final do certame serao
realizados exclusivamente com base nos critérios especificados no instrumento convocatorio;

h) A comiss&o Especial de Licitag&o reavaliara a pontuagio atribuida a um quesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuagao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagao
maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas, de
conformidade com os critérios objetivos postos no instrumento convocatério;

i) Serdo fixados critérios objetivos e automaticos de identificagio da proposta mais vantajosa
para 0 SEBRAE/TO, no caso de empate na soma de pontos das propostas técnicas;

j) O formato para apresentagéo pelos proponentes do plano de comunicag&o social publicitaria
sera padronizado quanto a seu tamanho, a fontes tipograficas, a espagamento de parégrafos, a
quantidade e formas dos exemplos de pegas e a outros aspectos pertinentes;

k) Devera ser fixado o nimero méaximo de paginas de texto, o nimero de pecas e trabalhos
elaborados para seus clientes e as datas a partir das quais devam ter sido elaborados os
trabalhos, veiculadas, distribuidas, exibidas ou expostas as pegas;

I) Sera vedada a aposig&o, a qualquer parte da via n&o identificada do plano de comunicagao,
de marca, sinal ou palavra que possibilite a identificagdo do seu proponente antes da abertura
do involucro de proposta;

m) O conjunto de informagdes referentes ao proponente, que representa a outra parte da
proposta técnica, sera composto de quesitos destinados a avaliar a capacidade de atendimento
do proponente e o nivel dos trabalhos por ele realizados para seus clientes;

n) As propostas de preco seréo apresentadas em um involucro e as propostas técnicas em trés

hvolucros distintos, destinados um para via n&o identificada do plano de comunicagdo social

AP ROVAD 0 ublicitaria, um para a via identificada do plano de comunicag&o publicitéria e outro para as

Hlemais informagdes integrantes da proposta técnica;

Resaluggon M ) O invélucro destinado & apresentagéo da via nao identificada do plano de comunicagéo social

ublicitaria sera padronizado e fornecido previamente pelo SEBRAE/TO, sem nenhum tipo de

Versio i° Y7 | oD dentificagéo;
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p) A via identificada do plano de comunicagéo social publicitéria terd o mesmo teor da via nao
identificada, sem os exemplos de pegas referentes a idéia criativa;

q) As demais regras e procedimentos licitatorios seréao definidos no instrumento convocatério e
seguirdo o previsto no RLCSS.

r) As licitagBes previstas nesta Instrugéo Normativa seréo processadas e julgadas por comiss&o
permanente ou especial, com excegéo da andlise e julgamento das propostas técnicas.

s) As propostas técnicas ser&o analisadas e julgadas por subcomiss&o técnica, constituida por,
pelo menos, 3 (trés) membros que sejam formados em comunicacao, publicidade ou marketing
ou que atuem em uma dessas areas, sendo que, pelo menos, 1/3 (um tergo) deles n&o podera
manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o 6rgao ou a entidade
responsavel pela licitagao.

t) Os membros da subcomissdo técnica serdo nomeados por portaria especifica do
representante legal do SEBRAE/TO, especialmente constituida para esse fim.

u) A relagdo dos nomes referidos nas alineas s e t desta subsecdo serdo publicadas na
imprensa oficial, em prazo no inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sesséo
publica.

v) Para os fins do cumprimento do disposto nesta Instrucdo Normativa, até 48 (quarenta e oito)
horas ap6s a publicagéo da relagéo dos nomes, qualquer interessado podera impugnar pessoa
integrante da relagdo a que se referem as alineas s, t e U desta subsegdo, mediante
fundamentos juridicos plausiveis.

x) A abstencdo do impugnado ou O acolhimento da impugnagio, mediante decis&o
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboragao e a publicacédo
de nova lista, substituindo o nome impugnado, respeitado o disposto nesta subsecéo.

z) A sessdo publica seréd realizada apds a decisdo motivada da impugnacdo, em data
previamente designada, garantidos o cumprimento dos prazos minimos previstos nas alineas U
e v desta subsecéo.

4.4 Plano de Comunicacéo Social Publicitaria

O plano de comunicagéo social publicitaria previsto nesta IN sera composto dos seguintes quesitos, de
acordo com a natureza do servigo ora em licitagéo:

441 Raciocinio Basico, sob a forma de texto, que apresentara um diagnéstico das necessidades de
comunicagio social publicitaria do SEBRAE/TO, a compreenséo do proponente sobre o objeto da licitacéo
e dos desafios de comunicagéo a serem enfrentados;

44.2 Estratégia de comunicagdo social publicitaria, sob a forma de texto, que indicara e defendera
as linhas gerais da proposta para suprir o desafio e alcancgar os resultados e metas de comunicacdo
desejada pelo SEBRAE/TO;

443 Ideia criativa, sob a forma de exemplos de pegas publicitarias, que corresponderdo & resposta
criativa do proponente aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia de comunicagao social
publicitaria;

4.4.4  Estratégia de midia e ndo midia, em que 0 proponente explicitara e justificara a estratégia e as

APR OV éﬁm comendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagdo social publicitaria por ela
e

e em funcéo da verba disponivel indicada no instrumento convocatério, apresentada sob a forma
de textos, tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo que identificara as pegas a serem veiculadas

Resolugéo n° gu distribuidas e suas respectivas quantidades, insergdes e custos nominais de produg&o e de veiculag&o.

Versdo n°




INSTRUCAO NORMATIVA IN 42/00 Pag. 5/5

5. DISPOSIGOES FINAIS

5.1 Na contratacdo dos servigos, faculta-se a adjudicagdo do objeto da licitagdo a mais de um prestador de

servicos de comunicagdo, sem a segregacéo em itens ou contas, mediante justificativa no processo de
licitagdo.

5.2 E vedada a inclus&o, nas pesquisas e avaliagbes, de matéria estranha ou que ndo guarde pertinéncia
tematica com a acdo de comunicagao social publicitaria.

5.3 A agéncia contratada nos termos desta IN s6 podera atuar junto aos veiculos de midia por conta e por
ordem do SEBRAE/TO se tiver sido expressamente autorizada.

5.4 As obras de audiovisual que resultem da fixag&o de imagens com ou sem som, que tenha a finalidade de
criar por meio de sua reproducéo, a impressao de movimento, independentemente dos processos de sua
captacéo, do suporte usado inicial ou posteriormente para fixa-lo, bem como os meios utilizados para sua
veiculacio deverso observar os termos da Lei 9.610 de 19 de fevereiro de 1998, que consolida a legislacéo
sobre direitos autorais.

5.5 A observancia da Lei n°. 9.610/98, também deveré ser aplicada as matérias de jornalismo bem como para
os casos de obras s6 de audio (componentes sonoros de um filme, de uma transmissdo de TV, de um video
ou CD-ROM) ou s6 de video (tecnologia de processamento de sinais eletrénicos analogicos ou digitais, para
representar imagens em movimento, animacdes compostas de fotos sequenciais, quadro-a-quadro nos
formatos de videos digitais - DVD, ATSC, ISDB, MAC, MUSE, NTSC, PAL, PAL plus, PAL M e SECAM) ou
outros que os valham.

5.6 A adogdo de qualquer procedimento diverso ao disposto nesta Instrugdo Normativa dependera da
deliberagéo da Diretoria Executiva. '

5.7 Os casos omissos deverdo ser deliberados pela DIREX.

5.8 Esta Instrugcéo Normativa entra em vigor na data a ser fixada pela Resolucéo DIREX que a aprovar.

6 HISTORICO DAS REVISOES
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